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ΓΡΑΦΕΙΟ ΤΥΠΟΥ                                         
ΤΕΕ ΜΑΓΝΗΣΙΑΣ

ΔΕΛΤΙΟ ΤΥΠΟΥ
Να υπάρξει στοχευμένη στρατηγική

ανάδειξης της τοπικής ταυτότητας
· Ολοκληρώθηκε το 1ο Πανελλήνιο Συνέδριο Marketing & Branding Tόπου στο Βόλο

Με υπερβάσεις και εκπλήξεις ολοκληρώθηκε το 1ο Πανελλήνιο Συνέδριο Marketing & Branding Tόπου στο Βόλο που πραγματοποιήθηκε από τις 30 Μαρτίου  έως τη 1 Απριλίου 2012. Η συμμετοχή 400 και πλέον ακαδημαϊκών, συμβούλων, δημιουργών και εκπροσώπων τοπικής αυτοδιοίκησης από κάθε γωνιά  της Ελλάδας, αλλά και από το εξωτερικό, ξεπέρασε κάθε προσδοκία, ενισχύοντας το διεπιστημονικό χαρακτήρα της συνάντησης. 

To 1o Πανελλήνιο Συνέδριο Marketing & Branding Τόπου βρίσκονταν υπό την αιγίδα του ΕΟΤ και του Υπουργείου Ανάπτυξης, Ανταγωνιστικότητας και Ναυτιλίας και πραγματοποιήθηκε σε συνεργασία με το Δήμο Βόλου και το ΤΕΕ Μαγνησίας και υποστηρίχθηκε από το Δημοτικό ΙΕΚ Βόλου.

Ανάμεσα στους βασικούς συνεργάτες της Διοργάνωσης, οι εταιρίες theSwitch place identity, Qualis, Stefi Productions, Grapheteria, Funky Web, Carteco, Point Blank, ΕVIN Intzoglou, Alpha Marketing, Security Forces, ThessPrint, Loft2Work, ABC, Awapai και Social Brands, οι μη κερδοσκοπικοί  φορείς Διεθνές Ελληνικό Θέατρο και StartUpLive Athens, η Ένωση Εταιρειών Διαφήμισης και Επικοινωνίας Ελλάδας (και Κεντρικής Ελλάδας), η Ένωση Γραφιστών Ελλάδας, η Ένωση Ακόλουθων Τύπου και ο Σύλλογος Αρχιτεκτόνων Ν. Μαγνησίας.

Οι περίπου 120 εισηγήσεις κάλυψαν μεγάλο φάσμα θεωρητικού και πρακτικού επιπέδου σχετικά με το marketing & branding τόπου, προσφέροντας στους συμμετέχοντες τη δυνατότητα να προσεγγίσουν το αντικείμενο από διαφορετικές οπτικές. Οι τρεις παράλληλες συνεδρίες στις γεμάτες από κόσμο αίθουσες του Τμήματος Μηχανικών Χωροταξίας, Πολεοδομίας και Περιφερειακής Ανάπτυξης (ΤΜΧΠΠΑ) του Πανεπιστημίου Θεσσαλίας κράτησαν τους συνέδρους σε διαρκή εγρήγορση και επαφή με έννοιες και στρατηγικές που πρώτη φορά αναλύονται με τέτοιο τρόπο και σε τέτοια έκταση στη χώρα μας.  

Ασφυκτικά γέμισε και το αμφιθέατρο του ΤΕΕ Μαγνησίας, όπου έγινε υπήρξαν εισηγήσεις αναφορικά με τη διεθνή Εμπειρία του Marketing και Branding Τόπου.
Ιδιαίτερη αίσθηση προκάλεσαν, με τη φρεσκάδα και την ευρηματικότητά τους, οι φοιτητικές εργασίες και οι μελέτες σε μορφή poster που παρουσιάστηκαν, προσελκύοντας προτάσεις συνεργασίας από έμπειρους επαγγελματίες του χώρου και τους αρμόδιους τοπικούς παράγοντες. 
Η συζήτηση στρογγυλής τράπεζας των δημάρχων Καβάλας, Αγίου Νικολάου Κρήτης, Σκοπέλου και των αντιδημάρχων Αθηνών, Βόλου, Αχαρνών με συντονιστή τον πρόεδρο του ΤΕΕ Μαγνησίας κ. Σωκράτη Αναγνώστου, εστίασε στη σχέση του αντικειμένου με τον τουρισμό και ανέδειξε την επιτακτική ανάγκη για εμπλοκή ιδιωτών και εθελοντικών ομάδων στη στρατηγική προβολή των ελληνικών τόπων. Οι προσκεκλημένοι ομιλητές (ξένοι και Έλληνες με διεθνή εμπειρία) έθεσαν σε προτεραιότητα τη βελτίωση της ποιότητας ζωής των κατοίκων και της σχέσης τους με τον τόπο μέσα από συμμετοχικές διαδικασίες, τονίζοντας εξίσου την ανάγκη για ολιστική προσέγγιση του αντικειμένου και διατομεακές συνέργιες. Ανέφεραν επίσης ότι οι ίδιοι θα αποτελέσουν τους καλύτερους πρεσβευτές της πόλης του  Βόλου, η οποία τους άφησε τις καλύτερες εντυπώσεις. Στην τελική συζήτηση για τη διεθνή εμπειρία Marketing & Branding Τόπου, οι προσκεκλημένοι δήλωσαν εντυπωσιασμένοι από την όλη Διοργάνωση, τις δυνατότητες και την όρεξη των νέων, στην πλειονότητά τους, συνέδρων και εθελοντών.

Ένα στοιχείο διαφοροποίησης από τα συνηθισμένα συνέδρια, είναι ότι 1ο Πανελλήνιο Συνέδριο Marketing & Branding Tόπου προσέφερε πολυδιάστατη εμπειρία στους συνέδρους και άνοιξε στην τοπική κοινωνία με 10 παράλληλες εκδηλώσεις στην πόλη.  Πάνω από 5000 πολίτες και επισκέπτες ήρθαν σε επαφή με το αντικείμενο Marketing & Branding Tόπου μέσα από φουτουριστικό διαδραστικό σταθμό ενημέρωσης πολιτών, καλλιτεχνικά δρώμενα, εκθέσεις και εικαστικές παρεμβάσεις που φώτισαν και «έντυσαν’» δημιουργικά αστικό τοπίο του Βόλου.

Εργασίες 

Οι εργασίες ξεκίνησαν με μια σειρά χαιρετισμών από εκπροσώπους του ΕΟΤ, της Περιφέρειας Θεσσαλίας, του Δήμου Βόλου, του ΤΕΕ και του Πανεπιστημίου Θεσσαλίας, οι οποίοι τόνισαν τη σημασία της Διοργάνωσης IDEA|TOPOS σε μια κρίσιμη καμπή για τη διεθνή εικόνα της χώρας και των τόπων της.

Στο χαιρετισμό του, ο Πρόεδρος του Συνεδρίου, κ. Αλέξιος Δέφνερ, τόνισε το συλλογικό και εξωστρεφές πνεύμα που έκανε δυνατή τη Διοργάνωση IDEA|TOPOS 2012 και δήλωσε ότι το Συνέδριο είναι μόνο η αρχή μιας μακροπρόθεσμης προσπάθειας για το συντονισμό της ακαδημαϊκής κοινότητας, του δημόσιου και ιδιωτικού τομέα, αλλά και της κοινωνίας των πολιτών για τη στρατηγική προβολή και ταυτότητα των ελληνικών τόπων.

Η κα Εύη Τζαβέλλα-Αδαμάκη μετέφερε το χαιρετισμό του Γ.Γ. του ΕΟΤ Γεωργίου Κολέτσου, επισημαίνοντας τις προτεραιότητες του οργανισμού και μεταφέροντας την ευχή το Συνέδριο αυτό να αποτελέσει ’την αρχή μιας άλλης εποχής’.

 Ο Δήμαρχος Βόλου Πάνος Σκοτινιώτης συνεχάρη το ΤΜΧΠΠΑ για το αξιόλογο ερευνητικό του έργο σε εθνικό και διεθνές επίπεδο και όλη την οργανωτική ομάδα για ‘ένα πρωτότυπο Συνέδριο’. Τόνισε τη σημασία των 10 εκδηλώσεων αστικού πολιτισμού που βάζουν όλη την πόλη στο ρυθμό του Συνεδρίου και κλείνοντας την παρουσίαση του νέου σχεδίου προβολής του καλλικρατικού δήμου, δήλωσε ότι ‘είναι τιμή για το Βόλο να ανοίγει εδώ, για πρώτη φορά στην Ελλάδα, ένα θέμα με μεγάλη ιστορία και δημοτικότητα σε διεθνές επίπεδο’.

Ο Περιφερειακός Σύμβουλος Γιώργιος Καλτσογιάννης μετέφερε το χαιρετισμό του Περιφερειάρχη Κων/νου Αγοραστού, παρουσιάζοντας τη νέα στρατηγική ανάδειξης της περιφέρειας ως πολυδιάστατου, ανταγωνιστικού προορισμού.

Ο Πρόεδρος του ΤΕΕ Μαγνησίας Σωκράτης Αναγνώστου είπε χαρακτηριστικά: «Δεν εκτιμούμε το brand name που μας χαρίστηκε από το παρελθόν, δεν κοπιάσαμε για να το αποκτήσουμε. Κάνουμε ότι μπορούμε να το μειώσουμε. Σε εποχές κρίσης δημιουργούνται και μεγάλες ανατροπές. Ας αφήσουμε το συντηρητισμό μας πίσω και ας τις ακολουθήσουμε. Μια από τις λίγες καλές προσπάθειες των τελευταίων ετών, ήταν οι Ολυμπιακοί Αγώνες του 2004 με τους οποίους συνδέθηκε το όνομα του παρελθόντος με το παρόν, αλλά όσον αφορά το μέλλον η προσπάθεια έμεινε ημιτελής.»

Η εκπρόσωπος της πρωτοβουλίας Imagine The City, Μαίρη Καρατζά, δήλωσε: «Ως ενεργοί πολίτες, κάθε πράξη μας είναι πολιτική. Μέσα από τη Διοργάνωση IDEA|TOPOS Στοχεύουμε στον επανασυντονισμό των εννοιών πόλη – πολίτης – πολιτισμός – πολιτική».
Παράλληλες 
εκδηλώσεις
Από την Πέμπτη 29 Μαρτίου το βράδυ έγινε αισθητή η φωτιστική εγκατάσταση των BEFORELIGHT στο λιμενοβραχίονα του Βόλου, ενώ το πρωί της Παρασκευής 30 Μαρτίου 2012 εγκαινιάστηκε ο φουσκωτός Σταθμός Ενημέρωσης Πολιτών στην παραλία του Βόλου, προσελκύοντας εκατοντάδες περαστικούς σε διαδραστικές εφαρμογές και οπτικοακουστικό υλικό σχετικά με το αντικείμενο Marketing & Branding Tόπου. Το Σάββατο πραγματοποιήθηκε για πρώτη φορά στο Βόλο το μουσικό φεστιβάλ ARK Festival με τα συγκροτήματα Locomondo, Maraveyas Ilegal, Imam Baildi και Band Fatale, αναδεικνύοντας τη νέα ταυτότητα της ελληνικής μουσικής σκηνής, ενώ την Κυριακή πραγματοποιήθηκαν εργαστήρια θεατρικού παιχνιδιού, δρώμενα parkour, και δημόσιες τοιχογραφίες στο αστικό τοπίο του Βόλου.

Περισσότερες πληροφορίες στην ιστοσελίδα 

http://www.ideatopos.org/
[image: image2.jpg]



Τελική συζήτηση για τη διεθνή εμπειρία Marketing & Branding Tόπου στο Αμφιθέατρο του ΤΕΕ Μαγνησίας.
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O κεντρικός ομιλητής Peter Economides έκλεισε τις εργασίες του διεπιστημονικού Συνεδρίου με το σύνθημα ‘ΓΙΝΕΤΑΙ’
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Ο Σταθμός Ενημέρωσης Πολιτών στην παραλία του Βόλου πριν ‘ξεφουσκώσει’
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